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Projet de recherche sur les tendances de la recherche sur la publicité au Brésil, plus
particuliecrement sur la construction de la publicité comme domaine de recherche en
communication (étude longitudinale des revues de recherche de niveau international de 1976 a
2010) - financement par le Conseil national pour le développement scientifique et
technologique du Brésil

Projet dédié a I'analyse de la circulation des contenus et de la stratégie sur les plateformes
numériques et les zones de mise en relation avec les consommateurs : comment ces derniers
ne sont plus uniquement récepteur de contenu et entrent dans des logiques d'interaction avec
les entreprises voire de création, sur le plan numérique. La recherche portait sur le domaine
spécifique des entreprises alimentaires. |l s'agissait d'analyser des situations courantes, du
point de vue consommateurs, pour déterminer les caractéristiques d'un profil de consommateur
dit actif sur les plates-formes numériques et questionner une "culture participative" dans le
cadre de la consommation alimentaire.

Programme sur les médiations et la couverture médiatique établissant des liens "de sens" entre
les marques et les consommateurs : le cas du secteur alimentaire a Sao Paulo

Coordination pour la région de Sao Paulo un programme national sur "la consommation des
médias par les jeunes en temps de convergence". L'étude vise a cartographier et comprendre
les usages des médias et des technologies de communication par les jeunes a travers le pays.
L'idée initiale est que le processus de convergence des médias ne se limite pas a l'insertion de
discours dans un seul support. Il va au-dela des questions techniques et intégre I'action des
producteurs et des consommateurs de contenu multimédia par l'intelligence de la culture
collective et participative.
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